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Temi che hanno fatto tendenza nelle ricerche di Google %
Gli argomenti piu cercati su Google dagli italiani = 1 Infrastrutturaurbana sostenibile & Economia verde
1 Beni usati 6 Sostenibilita 2 Sicurezza dell'acqua 7 Citta sostenibile
Ry ~~— —————— 8 Comunita sostenibile
2 Energia solare / Inquinamento
4 Vita sostenibile 9@ Riciclo dei pneumatici
3 Auto elettrica 8 Discarica R SV ST
i 5 Energia marina 10 cConsumismo etico
4 Veganismo Q Riciclo e oS
- = 3 Periodo di riferimento: 1 gennaio - 7 aprile 2022.
5 Negozio di seconda mano 10 Energia rinnovabile

Periodo di riferimento: 1 gennaio - 7 aprile 2022
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PIANO NAZIONALE DI RIPRESA E RESILIENZA
Rivoluzione verde e transizione ecologica
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Le abitudini dei consumatori e I'acqua potabile e ANIMA
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Quanti la bevono

0

SIL'HO BEVUTA 82,7

NEGLIULTIMI 12 MESI
Ed.2020 Ed.2018 Ed.2016 Ed.2014
Sempre | 27,7 Base: | 50.677.616 | 50.657.518 | 50.699.447 | 49.424.499
l 47,3% % % % %
Quasi sempre 19,6
—l SI, LHO BEVUTA NEGLI 12 MESI 77,6 73,7 71,8 66,7
Ogni tanto | 27,5
35,4% NO, NON L'HO MAI BEVUTA 24 2 3 - 53
1/2 volte in tutto J 7,9 NEGLI 12 MESI ’ ’ ’ '
NO, NON L'HO MAI BEVUTA 17 3
NEGLIULTIMI 12 MESI ’

Y Nella categoria «bevuta negli ultimi 12 mesi» saldo positivo di +5,1ppt e +17ppt vs il 2014

Y Sempre meno consumatori appartengono alla categoria «non I’no mai bevuta negli ultimi 12 mesi»

Y Quasi meta della popolazione beve sempre o quasi sempre acqua del rubinetto
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Federata
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Perche bevo acqua del rubinetto

Ed. 2020 Ed. 2018 Ed. 2016 Ed. 2014
Labevo perché e buona I 20,2 Base: [50.677.616 |50.657.518 | 50.699.447 | 49.424.499
| % % % %
La comodita | 25 1 s La comodita 25,0 31,4 28,6 22,5
)
It minor costo: un litro di acqua del rubinetto |
costatrale 300 e le 1.000 volte meno dell’'acqua | 21,3
in bottiglia
I maggiori controllisull’acqua del rubinetto fatti I maggiori controlli sull’acqua del rubinetto fatti
dagli acquedottirispetto a quelli fattisull'acqua in I 23,4 s dagli acquedotti rispetto a quelli fatti sull'acqua in 24,0 17,1 20,4 17,5
bottiglia | bottiglia
La berrei in extremis, quando non disponibile 18.8
I’acqua in bottiglia 4
L’attenzione all’ambiente: non si devono 270 L’attenzione all’ambiente: non si devono trasportare 24.8 123 13 2.6
trasportare e smaltire le bottiglie di plastica ’ e smaltire le bottiglie di plastica ’ ’ ’ ’
Il gusto su misura garantito dall’utilizzo di sistemi 8 2
di trattamento domestico, se utilizzati ¢
Nessun motivo mi porterebbe a bere |’acqua del 11.9
rubinetto a casa, neanche se trattata ’

L’attenzione all'ambiente diventa il parametro #1 di scelta, raddoppiando il dato vs il 2014

L’attenzione all’ambiente sale addirittura a quasi il 40% tra i bevitori abituali (sempre/quasi sempre)

Cresce di molto anche la fiducia nei controlli degli acquedotti

W & & &

La comodita e «praticita» di utilizzo rimane costante e di fatto un parametro fondamentale di scelta
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Sistemi di affinaggio per individu

BEVONO L'ACQUA DEL RUBINETTO...

Federata
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Sempre/ quasi . 1/ 2 volte in
; sempre Ogni tanto tutto/ mai
Caraffe filtranti 11,7 s 15,3 12,8 3,8
App. con filtro per l'eliminaz. di cloro
e/o altre sostanze indesiderate 12,2 17,8 73 72
App. con sistema osmosi inversa J 2,7 5,0 0,9 0,4
App. con sistema refrigeraz./gasatura -| 4,7 7,6 37 0,2
App. con filtro per l'eliminaz. di |
cloro/altre sostanze e 1,1 16 04 09
refrigeraz./gasatura
Non ho utilizzato/non utilizziamo l 67,5 52,7 74,9 87,4

Ca. 1/3 dei bevitori di acqua del rubinetto ha un sistema di affinaggio (+3ppt vs 20, +14ppt vs ‘14)

Ca. 1/3 di questo segmento € costituito da caraffe filtranti

Un ulteriore altro terzo costituito da apparecchi per eliminare il cloro

- O e e

Ca il 50% dei consumatori usuale di acqua di rubinetto possiede uno strumento di affinaggio
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Dal 1966 in
Germania

Fatturato
656mio€

(2021)

:* BRITA

20

100

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Tumover in Milion Euro

Family
Company

2100
dipendenti

iﬁ@ﬂﬁx&n&

Produzione 28 sedi,
in UK, Cina, presente in
Germania, 70 paesi Bresancain

I t a | | a e e
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,We will change the La nostra VISION
way people drink wateg .
# BRITA
sustainably. La nostra Identity
WIR SIND
Offriamo a tutti la migliore esperienza di BRITA.
gustare acqua adatta alle proprie ‘ A global family.

esigenze

v, g S .

Sh & SHAPING

P~ SUSTAINABLE

© G “F’ < SOLUTIONS
P °0z- o °© =

La nostra MISSION %3%"

o ut

La nostra Strategia
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Cosa offre BRITA: Soluzioni domestiche
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13,5
NONO MERCATO AL MONDO i

" SECONDO CONSUMO AL MONDO 2220
PER ABITANTE LRI

- 1alio ¥
1ca raffa + 12 fi It ri 800 900 bOttlgI e PREZZO AL LITRO PIU BASSO D'EUROPm
*Famiglia di 4 persone SECONDO ESPORTATORE EUROPEO i cﬁgim

E TERZO AL MONDO

REPORT AREA STUDI SUL 7y AREA STUDI
SETTORE DELLE ACQUE MINERALI “../ MEDIOBANCA
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BRITA e quanto vale una scelta sostenibile

‘
L BRITA

e |

Ll o

Sostenibile per I'ambiente.

Sostenibile per te. \Sostenibile %er I'ambiente.
R SOStem ile per te.

Fonti: BRITA GROUP - SUSTAINABILITY REPORT 2020;
Acquitalia 2021-2022 - Beverfood

*Costa max. al nmnm: MH\F]DOL '\

oL Ac.q uitalia 2021~ 2022 Bovo
KA \
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BRITA e la KPI Planet contribution

SALES P PLANET PSSR PROFIT

CONTRIBUTION

PRODUCT ( ‘& COMPANY
IMPACT CARBON FOOTPRINT

Over 4 billion bottles
saved in 2020
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| nostri Impegni di Sostenibilita

Nel 2025 sostituiremo oltre 6,5 miliardi di bottiglie d‘acqua prevenendo 1 milione di tonnellate di
CO2 grazie ai nostri prodotti. Sappiamo di dover fare di piu per proteggere il nostro pianeta e lo stiamo
facendo, perseguendo obiettivi chiari e ambiziosi in quattro aree.

MATERIALI

| nostri prodotti aiutano a
prevenire rifiuti ed emissioni.

PACKAGING

| rifiuti creati dalle confezioni Privilegiamo il riutilizzo di
dei prodotti sono un problema g materiali nei nostri stessi

RICICLO

Ridurre 'impronta carbonica
aziendale € un contributo
fondamentale per combattere
il cambiamento climatico.
Raggiungeremo questo
obiettivo minimizzando le
emissioni e bilanciando cio
che non possiamo evitare.

globale. Vogliamo ridurre la
nostra impronta usando
meno packaging, sostituendo

la plastica vergine e usando _ _ o
materiali alternativi Vogliamo che i materiali dei

sostenibili. nostri prodotti possano avere
una seconda vita.

Per migliorare ulteriormente il
loro impatto positivo
ridurremo l'utilizzo di plastica
vergine e I'impronta di
carbonio dei nostri prodotti.

prodotti assicurando il riciclo
di alta qualita rispetto alla
creazione di meno rifiuti.

La nostra ambizione

v Ridurre il packaging

< v Ridurre la plasticavergine v Eliminare la plastica vergine v Aumentare nei nuovi prodotti v Rendere carbon neutral le
“ allinterno del nostro portfolio nel nostro packaging la quota di resine a scambio principali emissioni

'_g prodotti. v Assicurare che il nostro ionico riutilizzate v' Definire il percorso a lungo
% packaging sia riciclabile v/ Implementare un sistemadi termine verso I'obiettivo

o riempimento dei filtri Emissioni Zero
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BRITA: Partnership & Sustainability

WHALE AND
DOLPHIN
CONSERVATION

@ brita.italia @

Pi
PLASTIGFREE

PER VIVERE IN MODO SOSTENIBILE.

IL PESC

BALENOTTERE

CORRISPONDE ALLA QUANTITA DI PLASTICA
MONOUSO BIIE E STATA EVITATA GRAZIE
A BRITA E WDC NEL 201S.
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BRITA:  °
“ACQUALITA"
GARANTITA! ,

L hot drinks
e

Soluzioni Professionali
filtranti BRITA per risultati L

ancora mi gl lori Offriamo a tutti la migliore esperienza di
Soluzioni individuali, affidabili e di altd gustare acqua adatta alle proprie
qualita per l'ottimizzazione dell'acquas esigenze .
per migliorare il tuo business. r — \‘—J@
1 » - -
- ‘6 b
Y =
gl 1 AO
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L'educazione all’acqua

. \
La classe non e acqua ma I’acqua ora ha la sua classe

Un percorso

che ti completa

MODULO
BASIC

MODULO
SPECIALIST

&
=
35
=
25
e
o

-
030

IL CAFFE IL GHIACCIO IL VAPORE

PERCORSO BASICO SULL'ACQUA
Acqua come alimento, Composizione, mineral, tipi di durezza,
mappa dellacqua, misurazione delracqua.

SOLUZIONI

di
e funzioni bypass, sostituzione del filtro.

tabelle di capacita, testata

Interazioni tra acqua e caffé, perché 'acqua fa la differenza per
applhcazioni professionali ma anche per caffé e bevande calde

anche acasa.

FOODSERVICE
Cottura a vapore, pane e lievitali, ghiaccio, bevande: come la
qualith dell'acqua influenza le diverse preparaziond @ | isultatl.

FOODSERVICE

AQU 'DEMY

by BRITA

Il primo programma di formazione
multilivello per diventare esperti
dell’acqua e dei suoi ambiti di
applicazione.

Con percorsi dedicati ai seguenti temi:

= ABC dell’'acqua
= Caffe

= Ghiaccio

= Vapore

roahe convegno

expocomiart
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La ruota sensoriale

Displays the variety
of mouthfeel

Si pensa spesso che l'acqua sia incolore, inodore e
insapore, ma non & cosi!

L‘acqua €& un solvente eccellente che consiste in
qualcosa di piu del noto composto chimico H,0.

E a tutti gli effetti un alimento composto da ingredienti
che ne influenzano I'aspetto sensoriale.




..n -..

'\
CONFINDUSTRIA — 4
™AWV MECCANICA VARIA

L'economia circolare dei filtri professionali BRITA

Il ciclo di vita dei filtri professionali

. . o Al BRITA
Con il programma BRITA, ogni fine € un nuovo Inizio. %

BN

—
= Utilizzo del filtro
Utilizzo nei nuovi |

filtri BRITA

'] I
= @ BRITA
Riutilizzo nell'industria Recycling
P
della plastica e :—-_..//
R i \ Ragctolta dei filtri
ecycling
BRITA

wa BRITA

Separazione dei-
Smaltimento componenti BRITA\ Aorno dei filtri a
i S~ BRITA

Termico

A

roshe C
upnr.n ml'nrt
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GRAZIE

N O L ABORAT KONE COml COnd L CONTRIBUTO D4

=€ICIMQrou {© EUROVENT

Ac SR AGUA (§ ITALIA () AssaLMA ol

A | VoD | gL | P TIFDsh
MEDIA FAETHER

P]
LIEC @ [INDUSTRIAMECCANICA = “"0

OAVR A

Assstermica



	Diapositiva numero 1
	Un po’ di temi sparsi..
	Le abitudini dei consumatori e l’acqua potabile
	Diapositiva numero 4
	Diapositiva numero 5
	Diapositiva numero 6
	Diapositiva numero 7
	Cosa offre BRITA: Soluzioni domestiche
	Perchè BRITA è soluzione sostenibile: impatto su un anno di consumi
	BRITA e quanto vale una scelta sostenibile
	BRITA e la KPI Planet contribution
	Diapositiva numero 12
	BRITA: Partnership & Sustainability
	Cosa offre BRITA: Soluzioni dispenser professionali
	Cosa offre BRITA: Professional Filters
	L’educazione all’acqua
	La ruota sensoriale
	L’economia circolare dei filtri professionali BRITA
	GRAZIE

